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在采访中，记者注意到，毕业旅行
市场经过多年发展日趋成熟，前景十
分明朗。但要想在这一市场闯出名
堂，需要旅行社进一步细分需求、深耕
市场，提供更具情绪价值的旅游产品。

“无论是高中生、大学生的毕业旅
行，还是中小学生的暑期研学，需求端
最明显的变化是从过去的参观打卡转
变为参与体验。旅游不单只是看风
景，能深度体验、寻找个性化玩法、学
习文化知识是这类客群的共同诉求。”
王霞建议，供给端要针对这些需求不
断打磨产品，从追求如何“走得更多”
转化为寻求如何“看得更深”。

在斌斌看来，毕业旅行客群对于获
得知识的需求日趋深入。毕业旅行的
市场很大，细分需求更高。不同地域、
不同兴趣爱好、不同民族背景的毕业
生，对毕业旅行的目的、标准不同。承
担毕业旅行费用的家长，也有不同的
诉求。

“针对各类家庭，推出更有针对性、
体验性更强的产品和服务，是在毕业
旅行市场的一个新方向。”斌斌建议，
旅行社既要有针对性地在毕业市场推
出定制游产品，又要在不同的市场需
求中寻找共同点，尽可能扩大市场供
给。“此外，旅行社和家长都要高度重
视旅途安全。进入暑期，各地极端天
气增多，学生与家长出游时，尤其是学
生自由出行时，都需要重点关注天气
变化。另一方面，刚毕业的学生可能
缺乏独自出游的经验。这就需要旅行
社在提供服务时，把工作做到前面，在
行程开始前，把相应的旅游安全知识
告诉游客。”斌斌说。

服务单独出行的毕业生，斌斌所
在的旅行社有一套成熟的流程。“游客
出发前，我们会和地接社深入沟通各
环节，安排资深的司机向导，提醒客人
各景区的注意事项，确保各个事项万
无一失。途中，客服人员会时刻关注
客人的行程状态，做到实时响应。”斌
斌说。

“相对已经工作的、有一定经济基
础的客群，毕业生群体更关注性价
比。如何在有限的预算内玩得更舒
适、花样更多，是旅游企业需要关注
的。”斌斌补充道：“未来，我们将持续
创新‘旅游+X’模式，结合毕业生及年
轻客群关注的‘旅游+电竞、旅游+音
乐、旅游+赛事’等方向，联合资源方共
同赋能产品，吸引更多的年轻用户，扩
大产品在市场的覆盖范围。”

毕业季结束，暑假随之而来。“业界
之所以重视毕业旅行，因为它是暑期
旺季的晴雨表，从中可以窥到暑期市
场的走向。亲子出游需求旺，轻游学
产品最抢手。”王霞介绍：“为延续毕业
旅行亲子出游热，今年暑期，他们还推
出了一系列 2 至 8 人的小团游或私家
团轻游学产品。比如，去往张掖丹霞
和敦煌莫高窟的丝路游学产品，能引
导孩子们深入了解河西走廊的历史与
艺术瑰宝；去往九寨沟、大熊猫基地和
三星堆博物馆的产品，则是集自然探
索、历史文化与人文风情为一体的一
站式深度体验；去往云南方向的‘萌娃
趣游记’系列产品，则是设计了夜访热
带雨林探索奇妙昆虫世界、实地探访
亚洲象保护基地等行程，能引领孩子
们学习如何保护野生动物，感受采摘
热带水果的乐趣。每一段行程都是知
识与乐趣的双重收获。”
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临近高考，毕业定制游的订单显著
增加。许多家长在高考前一个月就开
始为即将毕业的孩子咨询毕业旅行。

“考完试想让孩子好好放松放松，所以
选择了 6 月中旬出发的青海甘肃大环
线。青海看风景，甘肃看人文，一半是
山川湖海，一半是茫茫戈壁。从草原到
雪山，从湿地到沙漠，沉寂中带着生机
勃勃，一定能让他们玩得尽兴。”家长于
菲对记者说。

对即将进入大学校园的高中毕业生
们来说，来一次毕业旅行，更像是他们
在个人成长过程中的一次独立探索。
家住海勃湾区卧龙居小区的王洋在考
前就和同学约好，考试一结束便一起出
发去云南，好好放松一下。

大多高中毕业生和王洋的想法一
样，希望在整个旅途中能够获得更加自
由化、个性化的旅游经历。他们大多会
选择自助游，即使跟团出游也会选择品
质高端团。在海勃湾区人民路某旅行
社，工作人员斌斌告诉记者，5月中旬以
来，毕业旅行的咨询热度持续不减。截
至6月 10日，高中毕业生群体6月、7月
的旅游预订量同比增长超 10%，其出境
游订单量较去年也有小幅增加。

“为了深度体验当地的文化，我在
选择住宿的时候首选当地的特色民
宿。”毕业生张志超说，“交了试卷，走出
考场，曾经那三年紧张而难忘的高中生
活也就正式告一段落了。我和同学们
都想着在出分之前好好玩一次！”

张志超计划和同学一起去西安游
玩。“西安是十三朝古都，是高中历史课
绕不过去的一座城。无论是陕西历史
博物馆中一张张历史书上的熟面孔，还
是秦始皇陵兵马俑博物馆里那近 2000
年前古人的智慧结晶，每每学到有关的
内容，我总是对那里心驰神往……”张
志超兴奋地说道。

海勃湾区和平街某旅行社负责人王
霞告诉记者，连日来，旅行社获得来自
17岁至 19 岁消费者的订单同比增长超
30%，其中机票订单增长 12%。从目的
地来看，毕业生多青睐于具有浓厚历史
文化色彩的国内热门旅游城市，如北
京、南京、西安、武汉等。

王霞说，这些地方夜生活丰富，美
食多样，人文历史与摩登元素相互交
融，自然受到青少年的追捧。此外，
主题研学游和江南文化游也成了热
门选择。旅行社针对此类需求开发
了如前往同济大学、南京航空航天大
学、清华大学等大学的主题研学游；
前往青海、甘肃等地感受丝路文化、大
漠雄风的西部游；前往苏州、杭州、绍兴
等城市感受江南文化、书香文化、园林
文化的江南游。

在实地走访中，记者发现，不仅高
中毕业生热衷于毕业旅行，大学毕业生
同样对毕业旅行热情饱满。“对我们这
些即将进入社会的大学生来说，毕业旅
行不仅仅是一次简单的远行，更是寻找
仪式感的过程。”应届毕业生张佳琪说，

“在成为打工人之前，不如和朋友一起，
出趟远门，好好放松一下，回来以更饱
满的精神状态迎接人生的下一阶段。”

她告诉记者，在经过多方比较后，
她预订了新疆 9 日游自由行产品。在
张佳琪看来，出发新疆，不仅是一次纪
念青春的决定，更是自己内心向往自
由的具象。在旅行的过程中，她可以
结交新的朋友，感受新疆自由而壮美
的山河，感受内心逐渐充盈的力量和
世界的美好。

在采访中，记者了解到，近年来，随
着毕业生群体对休闲度假、文化体验、社
交互动等需求的提升，毕业旅行产品在
各类领域不断细分升级。从早期单一的
旅游线路到如今的定制旅行、主题游、深
度体验游等，毕业旅行的市场供给日趋
成熟。

“针对更多元、更自由、更加注重性价
比的毕业生群体需求，我们旅行社推出
了一系列旅游产品。比如‘人生是旷野
毕业就出发’专题活动，覆盖近 500 个景
区，涵盖毕业生感兴趣的山水、乐园、特
色体验等。其中，以‘给未来的自己一份
勇气，给曾经的自己一份奖励’为主题的
户外游产品合辑和以‘大国少年’为主题
的研学游备受毕业生青睐。”斌斌告诉记
者：“为了满足学生群体‘该省省该花花’
的诉求，我们还推出了限时秒杀的旅游
产品，该产品包含直飞长沙游，能一程游
览张家界国家森林公园、袁家界天子山
索道等地，能让学生们的暑期更为丰富
多彩。”

“围绕毕业旅行市场，我们还重点打
造了定制类产品。配合京郊营地、户外
运动团队和旅拍团队等专业资源，我们
能针对毕业生群体的特定游玩需求，匹
配相应的个性化服务解决方案。”王霞
说，“和往年相比，今年我们旅行社还增
加了邮轮旅行、探秘世界遗产、探访名校
等特色旅游产品，在产品数量大幅增加
的同时，我们还在努力满足不同客群的
需求，毕业生们可以乘坐邮轮游览美景，
也可以了解世界遗产、在名校感悟学术
氛围，开启精彩暑期。”

据了解，近年来，低龄儿童也成为毕
业旅行市场中的一员，他们多以参与家
人跟团游为主。针对市场需求，部分旅
行社的低龄儿童毕业旅行产品已经延长
至暑假。王霞介绍，该旅行社针对低龄
儿童的市场需求定向推出了主打解密系
列、玩趣系列两个吸引儿童的主题游，并
推出了包括游览北京、西安、三亚、满洲
里等国内热门目的地的多条亲子体验类
线路。孩子们可以在目的地当一回文化
传承人，体验当地特色文化。

此外，针对低龄儿童亲子游，不少旅
行社也推出了新的出境游产品。王霞
说：“我们在新加坡亲子产品中安排了小
朋友课堂，在课堂里，小朋友们可以 DIY
新加坡特色美食，并学习如何用英语在
市场采购日常生活用品。还在清迈亲子
游产品中，设计了泰语小课堂，在课堂
上，孩子不仅能够学习常用的泰语，还能
与父母一起学习做传统的泰式美食。这
些体验项目一经推出，就受到了亲子家
庭的广泛欢迎。产品的咨询和预订量持
续走高。”王霞介绍，他们也在根据市场
需求动态调整思路、打磨产品。日前，旅
行社还推出了去西双版纳野象谷学习保
护大象、住雨林别墅、赏热带植物等集知
识性、趣味性于一体的旅游产品。

私人定制导游刘旺超对记者说：“我
的团队主要服务初中毕业生，他们通常
由家长陪同，以亲子游的方式出行。于
此我们重点推出了探校游产品，例如到
访清华大学和北京大学等。在行程中，
不仅有校园参观，还有学者讲解校史的
活动。这能让学生更加深入地了解这些
名校。此外，博物馆也是初中毕业生家
庭喜爱的目的地。我们会通过丰富的文
化和教育活动，让毕业旅行更有意义。”

记者手记

青春是一场永不落幕的盛宴，而毕

业旅行，就是这场盛宴中最璀璨的烟

火。它串联起告别的不舍与启程的期

待，让年轻的心在山川湖海间肆意生

长，在风土人情里悄然蜕变。当蝉鸣再

次响彻夏日，愿每一位毕业生都能带着

旅行中的收获与感悟，奔赴下一场山

海。那些在旅途中洒下的欢笑与汗水，

终将成为照亮未来道路的星光，指引着

他们在人生新征程上，续写属于自己的

精彩篇章。
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“毕业了！青春适合留在夏

天”“就这样，毕业了，朋友们，后

会有期”“往后，再无任何一个夏

天像今夏”……6 月，是学生们毕

业的日子。有人完成小升初，即

将挥别童年；有人结束中考，站在

青春的十字路口；有人经历了高

考，即将开启新的人生旅程……

此时，越来越多的毕业生选择开

启毕业旅行，为自己留下一段难

忘的回忆。


